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广东工商职业技术大学 2026 年普通专升本

招生考试自命题科目考试大纲

《新媒体文案策划与写作》

Ⅰ.考试内容与要求

一、考试基本要求

要求考生系统掌握新媒体文案策划与写作的基本理论、方法

与表达技巧，理解不同新媒体平台的写作逻辑，熟练掌握选题、

标题、正文、结尾、软文、短视频脚本文案等多类型文案内容的

创作方式，并能结合新媒体传播规律进行创意表达与实战应用。

二、考试知识点及要求

本大纲采用“识记—领会—简单应用—综合应用”四级能力

要求体系，层层递进。各能力层次为递进等级关系，后者必须建

立在前者基础上。其含义是：

识记：要求考生掌握相关名词、概念等基本知识，并能正确

识别或判断。

领会：要求在识记的基础上，能了解相关的基本概念、基本

原理和方法，掌握有关概念、原理和方法的区别与联系。

简单应用：要求在领会基础上，运用所掌握的基本概念、基
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本原理和基本方法中的少量知识点，分析和解决一般的理论问题

或实际问题。

综合应用：要求在简单应用的基础上，运用学过的多个知识

点，综合分析和解决比较复杂的实际问题。

第一章 绪论

一、新媒体概述

（一）考试内容

1.新媒体的含义、特征

2.新媒体的形态（平台、产品、内容形态）

3.主流新媒体平台的类型与差异

（二）考试要求

1.识记

（1）新媒体的基本概念；

（2）主要新媒体平台种类。

2.领会

（1）新媒体与传统媒体的核心差异；

（2）新媒体传播的逻辑与内容流动规律。

3.简单应用

对比分析不同平台（如微信、微博、短视频平台）的内容呈

现方式。
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4.综合应用

结合一个社会热点，分析其在不同平台的传播路径差异。

二、新媒体文案概述

（一）考试内容

1.新媒体文案的含义与功能

2.新媒体文案的分类

3.新媒体文案的特性

4.新媒体文案的写作原则

（二）考试要求

1.识记

（1）新媒体文案的定义；

（2）常见文案类型（如活动文案、品牌文案、信息文案等）。

2.领会

理解新媒体文案的传播特性（互动性、可分享性、算法推荐）。

3.简单应用

区分不同情境下适用的文案类型。

4.综合应用

针对一个主题，选择合适的文案形式并说明理由。

第二章 新媒体文案选题策略与写作准备

一、新媒体文案选题原则
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（一）考试内容

1.符合新媒体传播特性的选题

2.满足读者多样化阅读需求的选题

3.选题可执行性原则

（二）考试要求

1.识记

选题的基本原则。

2.领会

理解“用户需求—平台机制—品牌目标”三者的选题关系。

3.简单应用

根据热点制定一个可执行的选题方向。

4.综合应用

对一个失败选题进行分析并提出优化方案。

二、新媒体文案选题策略

（一）考试内容

1.从选题入手

2.关注热点事件

3.选题的拓展与延展

4.选题的深度挖掘方法

（二）考试要求

1.识记
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常见选题路径。

2.领会

热点转化为内容的基本逻辑。

3.简单应用

构建选题树状结构。

4.综合应用

围绕某社会热点写出三种不同角度的选题方案。

三、新媒体文案写作准备

（一）考试内容

1.写作前的信息收集

2.用户画像与平台匹配

3.文案写作流程

（二）考试要求

1.识记

文案写作基本流程。

2.领会

理解目标受众对文案风格与形式的影响。

3.简单应用

绘制一个简单用户画像。

4.综合应用

为某品牌设计一份文案前期准备材料（受众/平台/利益点）。
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第三章 新媒体文案写作

一、新媒体文案标题写作

（一）考试内容

1.标题的作用

2.新媒体标题类型

3.常见标题写作技巧

4.标题中的情绪、数字、悬念技巧

（二）考试要求

1.识记

标题类型与功能。

2.领会

理解“标题影响点击率”的机制。

3.简单应用

将一段内容改写成三个不同风格的标题。

4.综合应用

针对某平台（如小红书/微信/抖音）设计标题策略与示例。

二、新媒体文案开头写作

（一）考试内容

1.开头的作用

2.常见的开头方式（故事/对比/数据/反转等）
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（二）考试要求

1.识记

常见开头类型。

2.领会

理解开头决定“停留率”与“阅读完成率”的逻辑。

3.简单应用

为一段主题写三个不同风格的开头。

4.综合应用

对一段高阅读文案开头进行分析与拆解。

三、新媒体文案正文写作

（一）考试内容

1.正文结构

2.常见的正文表达方式

3.文案逻辑：金字塔结构/SCQA 结构/故事结构

4.视觉化表达

（二）考试要求

1.识记

常见结构（并列/递进/故事/问题解决）。

2.领会

理解“逻辑结构服务用户阅读体验”的原则。

3.简单应用
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使用 SCQA 结构重写一段内容。

4.综合应用

为某主题完成内容逻辑设计图。

四、新媒体文案结尾写作

（一）考试内容

1.结尾的类型（总结式/反问式/行动号召式/互动式）

2.如何提高读者互动与转化

（二）考试要求

1.识记

结尾的类型。

2.领会

理解结尾对互动率的影响。

3.简单应用

为一段内容写出不同类别的结尾。

4.综合应用

围绕某主题设计一套“互动引导”结尾体系。

第四章 微信文案写作

一、微信文案写作基础

（一）考试内容

1.微信文案特点
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2.微信推文的阅读行为特征

3.一篇微信文案的基本要求

（二）考试要求

1.识记

微信文案特点。

2.领会

理解“前 300 字决定阅读率”的机制。

3.简单应用

对微信文章进行结构拆解。

4.综合应用

完成一篇 200 字以上完整的微信文案初稿。

二、微信公众号文案写作

（一）考试内容

1.标题与封面重要性

2.公众号文案结构

3.公众号文案的表达技巧

（二）考试要求

1.识记

公众号标题与封面的作用。

2.领会

理解图文内容的排版对阅读节奏的影响。



第 10 页

3.简单应用

设计一个公众号封面与标题。

4.综合应用

完成一篇完整的公众号主题策划。

三、微信朋友圈文案写作

（一）考试内容

1.朋友圈文案特点

2.朋友圈文案的语气与场景

3.常见写作误区

（二）考试要求

1.识记

朋友圈文案的特点。

2.领会

理解“人设—场景—情绪”三要素。

3.简单应用

写三条不同人设风格的朋友圈文案。

4.综合应用

围绕某活动设计朋友圈传播链路文案。

四、微信 H5 文案写作

（一）考试内容

1.H5 页面特点
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2.H5 文案逻辑

3.互动型与故事型 H5 文案

（二）考试要求

1.识记

H5 基本构成。

2.领会

理解 H5 用户参与机制。

3.简单应用

为 H5 写一句主题 Slogan。

4.综合应用

完成一个 H5 文案结构提纲。

第五章 微博文案写作

一、微博文案写作基础

（一）考试内容

1.微博文案特点

2.微博内容与微信文案的区别

3.微博的社交化结构（话题、评论、转发）

（二）考试要求

1.识记

微博文案的结构特点。
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2.领会

理解“话题标签”在微博算法中的作用。

3.简单应用

为某事件写三条微博文案。

4.综合应用

策划一个完整的微博传播链路。

二、微博文案标题写作

（一）考试内容

1.微博标题（开头语/首句）的功能

2.情绪化、反差型、提问型的写法

（二）考试要求

识记/领会/应用要求同上，不再赘述。

三、微博正文写作

要求同新媒体正文，但需增强互动表达和标签策略相关内容。

第六章 短视频文案写作

一、短视频概述

（一）考试内容

1.短视频定义与平台差异

2.短视频的传播机制

3.短视频的基本类型：剧情型、信息型、测评型、生活方式
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型等

（二）考试要求

1.识记

短视频的类型与基本结构。

2.领会

理解平台推荐机制与停留率、完播率的关系。

3.简单应用

对一则短视频脚本进行结构分析。

4.综合应用

为某品牌设计一个短视频脚本框架。

二、短视频文案写作

（一）考试内容

1.开头三秒写法

2.镜头语言与脚本表达

3.口播稿写作技巧

4.行动指令（CTA）设计

（二）考试要求

1.识记

口播稿的基本要求。

2.领会

理解镜头语言与文案之间的关系。
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3.简单应用

改写一段内容为口播稿。

4.综合应用

编写一个短视频三段式脚本（开头—过程—结尾）。

第七章 新媒体广告文案写作

一、新媒体广告概述

（一）考试内容

1.新媒体广告的概念

2.新媒体广告的发展沿革

3.新媒体广告的特点（互动性、可追踪性、算法定向、场景

化）

4.新媒体广告存在的问题（低质刷量、内容同质化、注意力

过载等）

（二）考试要求

1.识记

广告基本概念、特性。

2.领会

广告与内容融合（Content + Ad）的逻辑。

3.简单应用

分析某广告案例的表达特点。
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4.综合应用

提出一个品牌广告传播策略。

二、新媒体广告创意

（一）考试内容

1.新媒体广告创意定义

2.创意的特性：情绪、场景、反差、洞察

3.创意的基础：用户洞察、平台机制、产品利益点

4.广告创意原则

（二）考试要求

1.识记

创意的类型与要素。

2.领会

理解“洞察驱动创意”的逻辑。

3.简单应用

为某产品写一句广告金句。

4.综合应用

完成一个广告创意小方案（洞察—亮点—呈现方式）。

三、新媒体广告文案写作

（一）考试内容

1.广告文案的含义

2.广告文案的特点
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3.广告文案创作要求

4.广告文案写作步骤

（二）考试要求

1.识记

广告文案类型、写作要点。

2.领会

理解不同广告场景（开屏、信息流、短视频、品牌官号等）

的写作重点。

3.简单应用

将产品卖点转化为广告文案。

4.综合应用

为某产品完成一则完整的信息流广告文案（标题+正文+CTA）。

Ⅱ.考试形式及试卷结构

闭卷、笔试

满分 200 分、考试时间 120 分钟

题型比例：单选 20%，判断 10%，名词解释 20%，简答 30%，

案例分析 20%。

Ⅲ.参 考 书 目

徐杨、李丽娜、隋东旭：《新媒体文案策划与写作》，北京：
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清华大学出版社，2024.09。

说明：考试大纲以本参考书为基础制定，考试范围为第 1-6

章、第 9 章（第 7、8 章不纳入考试）

Ⅳ.题 型 示 例

一、单项选择题（本题共 40 分，每小题 2 分）

关于新媒体标题的写作，下列说法不正确的是：（ ）

A. 标题应尽量符合平台阅读习惯

B. 标题加入数字有助于提升点击率

C. 标题必须采用悬念式结构才有效

D. 标题需要准确传达内容核心

答案：C

二、判断题（本题共 20 分，每小题 1 分，对的打“√”，错

的打“×”）

微信推文的前 300 字通常决定用户是否继续阅读。（ ）

答案：√

三、名词解释（本题共 40 分，每小题 8 分）

用户画像

参考答案：

基于数据或观察对目标受众的年龄、性别、兴趣、需求、媒

介使用习惯等特征进行综合描述，用以指导文案写作的风格、内
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容与表达方式。

四、简答题（本题共 60 分，每小题 15 分）

简述短视频文案开头“三秒原则”的含义及其重要性。

参考要点：

“三秒原则”指短视频前 3 秒需迅速抓住用户注意力。

包括视觉、情绪、反差、问题抛出等方式。

平台算法依赖“停留率”和“完播率”，开头效果直接影响

推荐。

五、案例分析题（本题共 40 分）

请根据以下场景写出一段约 150 字的微博文案，不得出现空

洞形容词，应结合场景进行具体描写：

场景：

学校图书馆经过升级改造重新开放，你需要用微博文案吸引

学生前去体验。

参考要点：

1.微博文案应突出即时性、话题性、行动号召

2.使用具象细节吸引注意，如空间、动线、阅读场景

3.可加入话题标签提高曝光，如 #校园新去处#

4.语言节奏感强、句式简洁


